BRIEF

Klient: Brand / produkt:
EUROPEJSKA FUNDACJA

KULTURY MIEJSKIEJ

Kampania: Medium / projekt: Budzet:
Produkt (opis)

Logotyp i identyfikacja wizualna Fundacji.

Background:

Fundacja zamierza dziata¢ gldéwnie w oparciu o finanse uzyskane z dotacji unijnych i od
sponsorow instytucjonalnych. Fundacja nie ma swojej historii, ale moze powotywac si¢ na
kulturalne projekty zrealizowane przez Brain Damage. Cel dzialania fundacji to ciekawe i
swieze akcje zwiazane z kultura niezalezna ale tez ze §wiatem sztuki akademickiej. Terenem
dziatan fundacji jest przestrzen miejska (miast duzych i matych). Odbiorcami dziatan fundacji
jest $wiat artystyczny oraz odbiorcy ostateczni — obywatele miast. Jednak decydentami
finansowymi sa urzgdnicy i pracownicy korporacji. Do nich powinna przemawia¢ graficzna
strona materiatow.

Requirements

Wymagania klienta

ID powinno by¢ z jednej strony nowoczesne, a z drugiej ,,przyjazne” i atrakcyjne dla urzednikdéw i pracownikow
korporacji decydujacych o przyznawaniu finanséw. Mito bytoby gdyby rowniez bylo atrakcyjne/czytelne dla
odbiorcow jednostkowych.

Podobnie jak w dziataniach z BD, bedziemy probowali tworzy¢ marke (czyli oferowaé co$
wigcej niz tylko nazwa i dziatanie), dlatego logo powinno by¢ na tyle uniwersalne, zeby
mozna bylo je stosowac przez dhugi czas bez koniecznos$ci zmiany.

Dobrze bytoby gdyby w logotypie mozna byto potaczy¢ nowoczesnos¢ z szacunkiem dla
kultury/sztuki/tradycji.




What is the challenge?

Cele kampanii:

Zaprojektowanie logotypu 1 systemu identyfikacji wizualnej wzmacniajacej wiarygodnosé
fundacji jako instytucji oraz jako mecenasa kultury.

Target Group

Grupa docelowa + portret konsumenta (opis osoby z grupy docelowej wiek, zarobki, upodobania itp. badZ
PRIMARY:

Decydenci finansowi Unii (urzg¢dnicy), politycy, pracownicy korporacyjni wyzszego szczebla.

Pracownicy agencji PR i reklamowych. Osoby odpowiedzialne za dziatania kulturalne w Ministerstwie i innych
instytucjach.

SECONDARY:
Urzednicy miejscy decydujacy o pozwoleniach, policja, straz pozarna itp.

Mandatories
Informacje, ktore:

- musza znalez¢ si¢ w przekazie-

Petna nazwa: EUROPEJSKA FUNDACJA KULTURY MIEJSKIEJ

- nie moga znalez¢ si¢ w przekazie-

Zalozenia wykonawcze:
Elementy do zaprojektowania:

Logotyp

Corporate ID

Propozycja typografii materiatow/graficznego prezentowania informacji
Ewentualnie tonu przekazu.

b

Po6zniej bedziemy wykonywac na tej podstawie nast¢pujace materiaty:

- Wizytéwki

- Papier firmowy

- Strong www

- Folder promocyjny (opis i profil zakonczonych i udanych dziatan, o fundacji itp.)
- Szablon prezentacji Power Point lub Flash

- Banner promocyjny

- Moze znaczki przypinki, czy co§ w tym rodzaju, koszulki, itp.




Konkurencja
(opis np. przez wyliczenie)

Fundacja Nowej Kultury Bec-Zmiana, inne Fundacje kulturalno/miejskie.
Firmy organizujace imprezy sportowe/miejskie
Fundacje aplikujace o $rodki samorzadowe

Czym si¢ roznimy od konkurencji?
Jeszcze nie wiemy © ale bedziemy probowali promowac nastepujace atuty:

- rzetelno$¢

- europejski zasigg/mozliwosci

- duza dywersyfikacja dziatan — zr6znicowane projekty

- mozliwosci w guerilla marketingu i znajomo$¢ graffiti/street artu
- umiejetnos$¢ polaczenia réznych elementéw w fajna catos§é

Deadline: Prezentacja wew.: Prezentacja klient.: On Air:
Zaakceptowany przez: | Agencja Klient: Data przekazania
briefu:
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